
AESCO pone en marcha en diciembre, 
en colaboración con el Ayuntamiento 
de Salamanca, CES y la Cámara de 
Comercio de Salamanca, la campaña 
‘Esta Navidad regala Salamanca, regala 
comercio local’ con la que se quiere 
concienciar a los ciudadanos de que 
comprar en el comercio salmantino 
repercute en el bienestar de todos.

El sector prevé que esta campaña de 
Navidad, que para muchos comercios 
supone alrededor del 30% de la 
facturación anual e incluso para otros 
hasta el 50 y el 70%, como puede ser el 
sector juguete o la electrónica, se cierre 
con un incremento de ventas de entre el 
7% y el 10% con respecto al año pasado.

Según los primeros sondeos de 

AESCO, los comerciantes arrancan esta 
temporada con buenas expectativas, 
tras unos meses en los que las ventas no 
han terminado de coger impulso.

En este contexto, y después de un otoño 
que no ha sido bueno para el sector, 
el comercio de Salamanca confía en 
que la campaña de Navidades active 
las ventas. El presidente de AESCO, 
Benjamín Crespo, señala que “hay cierta 
incertidumbre en el aire por el hecho de 
que cada vez más compras de Navidad 
se adelantan en noviembre con el Black 
Friday”, a lo que se suma “una notoria 
pérdida del poder adquisitivo de la 
población a causa del incremento de los 
precios”. Pese a ello, el sector se muestra 
“moderadamente optimista” y se espera 
un gasto medio en torno a los 95€.
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Los juguetes, productos para el 
cuidado personal, tecnología, moda y 
complementos, las últimas novedades 
editoriales o los artículos para el hogar 
coparán los productos estrella de 
estas navidades.  Benjamín Crespo 
resalta que el comercio salmantino 
tiene mucho que ofrecer y hace un 
llamamiento a los ciudadanos para que 
apoyen el comercio de proximidad. “El 
comercio local cumple una importante 
acción social, es un claro agente 
vertebrador de la sociedad, genera 
empleo y riqueza en la ciudad, y tributa 
impuestos municipales que repercuten 
en mejores condiciones de vida para el 
conjunto de la ciudadanía. Razones más 
que suficientes para apostar por él”.
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Integrada en 

AESCO lanza en diciembre la 
campaña ‘Esta Navidad regala 
Salamanca, regala comercio local’

Los productos 
estrella de estas 
Navidades



CAMPAÑA NAVIDAD

Consejos de seguridad para los 
comerciantes y los ciudadanos

GUÍA ‘PLAN COMERCIO SEGURO’

Con motivo de las fiestas navideñas 
y el incremento de la actividad en las 
zonas comerciales en estas fechas, 
desde AESCO, en nuestra continua 
colaboración con las Fuerzas y Cuerpos 
de Seguridad del Estado, colaboramos 
con la campaña ‘COMERCIO SEGURO’ 
puesta en marcha por la Policía Nacional.

Queremos proteger al sector del 

comercio y a sus clientes, y así minimizar 
las infracciones que se cometen durante 
estas fiestas. Por ello, enviamos a los 
comercios salmantinos un folleto 
informativo de la campaña y la Guía 
completa del Plan de Comercio Seguro 
con consejos y recomendaciones para 
los comerciantes e información sobre la 
forma de actuar ante cualquier incidente 
o hecho delictivo en el ámbito comercial.

2 Boletín Diciembre 202316

Presentación del ‘Plan Comercio Seguro’ para incrementar 
la seguridad durante las compras navideñas

El pasado 12 de diciembre se presentó 
en Santa Marta de Tormes y en 
Salamanca capital el ‘PLAN COMERCIO 
SEGURO’, en el  que participó nuestro 
presidente, Benjamín Crespo, y nuestro 
secretario general, Antonio Flórez. Un 
Plan con el que se busca garantizar 
unas compras seguras en estas fechas.

Desde AESCO llevamos colaborando 
muchos años ya con esta campaña 
que pretende proporcionar un entorno 
seguro al comercio y a los ciudadanos, y 
prevenir la comisión de delitos durante 
las fiestas navideñas.

Desde la Asociación agradecemos 
una vez más la gran labor que realizan 
a diario nuestros Cuerpos y Fuerzas 
de Seguridad para protegernos y a 
la Subdelegación del Gobierno en 
Salamanca y al Ayuntamiento de 
Salamanca por su trabajo diario. 

Y es que la labor policial se intensifica 
con dispositivos operativos específicos 
en aquellos lugares donde se producen 
aglomeraciones de personas, 
especialmente en las zonas comerciales 
y de ocio, calles de mayor tránsito y 
zonas de entretenimiento, tanto en las 
ciudades como en el entorno rural, para 
evitar los robos y hurtos.

Entre los consejos, está el de disponer 
de detectores de billetes falsos o 
recurrir a la policía ante cualquier 
mínimo incidente o anomalía. Además, 
se ha incluido información adicional 
para tomar medidas preventivas ante 
los fraudes en el comercio electrónico.

El plan ‘Comercio Seguro’ persigue 
proteger al sector del comercio y a sus 
clientes durante todo el año, pero se 
refuerza la campaña en fechas como 
la época navideña para minimizar la 
proliferación de las infracciones.



CAMPAÑA NAVIDAD

“Tus compras navideñas están ahí, elige 
tus tiendas cercanas, piensa que cada 
comerciante es tu vecino y está para 
ayudarte. Esta Navidad lo mejor está 
cerca”. Bajo este eslogan, la Junta de 
Castilla y León lanza su nueva campaña 
promocional para apoyar el comercio de 
proximidad esta Navidad y relanzar las 
ventas durante estas fiestas.

Con esta campaña de estímulo al 
comercio la Administración regional 
ha querido aportar su granito de arena 
para ayudar al comercio de proximidad 
a hacerse más visible de cara a esta 
campaña navideña.

La Junta de Castilla y León es muy 
consciente de la contribución de los 
comerciantes al progreso económico y 
social de nuestra Comunidad, así como es 
consciente de que facilitarles la labor es 
fortalecer nuestra sociedad.

Llamada al consumidor
Asimismo, señalan que el comercio 
minorista es un sector de vital importancia 
porque son los comerciantes quienes, 
cada vez que levantan la persiana de sus 
negocios, levantan nuestro país. Por tanto, 
con la campaña ‘En Navidad lo mejor está 
cerca’ se quiere atraer a los consumidores 
al comercio de proximidad.

‘En Navidad lo 
mejor está cerca’, la 
campaña de la Junta 
de Castilla y León 
para apoyar 
al comercio 
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La Asociación de Comerciantes del 
Casco Histórico de España (COCAHI), 
de la que es miembro AESCO, 
anima a los ciudadanos a comprar 
en el comercio local de los centros 
históricos de las ciudades durante 
estas Navidades, bajo el lema ‘Somos 
la Magia que ilumina tus calles. Somos 
Tradición, somos Navidad’.

COCAHI defiende que “no podemos 
perder nuestras tradiciones y dejarnos 
llevar por modas que han sido mal 
importadas de otros países, como la 

del Black Friday (Viernes Negro), que 
supuestamente es un día pero que 
algunas marcas y empresas prolonga 
un mes”, y que “nada tienen que ver 
con nuestra forma de vivir y cultura”, 
e incluso “con campañas engañosas 
para el cliente y que no repercuten en la 
economía local”. Unas campañas que, al 
contrario de ‘Somos tradición, somos 
Navidad’, “perjudican seriamente a los 
comercios y empresas” con sus “rebajas 
continuas” y “hacen mucho daño” en las 
campañas de Navidad y Reyes, además 
de en las rebajas de invierno.
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COCAHI y AESCO animan a los 
ciudadanos a comprar en el 
comercio del casco histórico
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PREMIOS COMERCIO

Desde AESCO queremos felicitar a 
la empresa de ferretería, muebles y 
electrodomésticos Jose Maria Rodilla 
S L, de Guijuelo, por ser la ganadora 
del 16º PREMIO DE COMERCIO 
TRADICIONAL DE SALAMANCA 2023, 
entregado el pasado 11 de diciembre 
en la Gala de los Premios de Comercio 
de Castilla y León, celebrada en el 
Parador de Benavente, en Zamora.

Un merecido premio a esta empresa 
con un andadura de más de 130 
años por su adaptación a los nuevos 
tiempos. ¡Enhorabuena también a los 
galardonados del resto de las provincias 
de nuestra Comunidad!

Durante la Gala el vicepresidente de la 
Junta de Castilla y León, Juan García-
Gallardo, reivindicó la importancia del 
comercio tradicional, minorista y rural, 
para “tejer la vida comunitaria de las 
ciudades y pueblos”.

“La mayoría de los comercios premiados 
son empresas familiares, lo que hace que 

sean un tipo de negocio muy especial. 
Nada hay más estimulante que ver a 
terceras y cuartas generaciones continuar 
el legado que recibieron para ampliarlo”, 
explicó García-Gallardo. Asimismo, 
destacó que en este tipo de actividad 
se hace realidad el objetivo tantas veces 
proclamado de combinar tradición 
e innovación. “Hacéis vino nuevo en 
barrica vieja”, explicó, apelando a una 
conocida expresión popular.

El vicepresidente aprovechó el acto 
para dar a conocer la nueva Estrategia 
de Comercio Minorista y Rural de 
Castilla y León 2024-2027.

El pasado 12 de diciembre AESCO 
asistió al interesante Foro de Economía 
de La Gaceta de Salamanca en el 
Casino en el que el tema principal 
fue los ‘Retos para la competitividad 
de las empresas salmantinas: 
Internacionalización, Financiación y 
Emprendimiento’. 

En la foto de arriba aparecen Augusto 
Cobos, director general del ICE en 
Castilla y León,  junto a Félix Velasco, 
cofundador de Wembley Studios; 
Baldomero Moreno, director de 
ExportacIón de BEHER; Mar Olmedo, 
CEO de Transformadores Gedelsa; 
y Julián Ballestero, director de LA 
GACETA.

AESCO, en el Foro 
de Economía de 
La Gaceta sobre 
los ‘Retos para la 
competitividad de 
las empresas’

La empresa José María Rodilla SL, 
premio de comercio tradicional 
de Salamanca 2023

  Un merecido premio a esta empresa con un andadura de 
más de 130 años por su adaptación a los nuevos tiempos



La transición verde y la transformación 
digital son las claves para el futuro 
del comercio minorista. Ésta es una 
de las conclusiones de la jornada 
‘Revitalizando el sector retail’, 
organizada en Barcelona el pasado 
15 de diciembre por la Secretaría de 
Estado de Comercio, la Cámara de 
España, la Cámara de Barcelona y la 
Comisión Europea, en la que se ha 
destacado la importancia del sector 
minorista, sus retos y las herramientas 
necesarias para superarlos.

El presidente de la Cámara de Comercio 
de España, José Luis Bonet, defendió 
que los comercios locales desempeñan 
“un papel crucial en nuestra economía, ya 
que no sólo estructuran nuestro territorio, 
sino que también fomentan el sentido 
de comunidad e identidad, al tiempo 
que satisfacen numerosas necesidades 
básicas de los ciudadanos”.

Cambios necesarios
Durante su intervención, José Luis 
Bonet también señaló en la jornada que 
es “imprescindible que estos negocios 
implementen cambios en su modelo 
operativo, integrando nuevas estrategias 
de producción y de venta sin sacrificar 
su cercanía. Esto les permitirá alcanzar 
mayor competitividad y asegurar su 
viabilidad en el medio y largo plazo. 
Muchas empresas ya han iniciado este 
proceso de transición, mientras que otras 
están dando sus primeros pasos”.

La Consejería de Industria, Comercio 
y Empleo de la Junta de Castilla y 
León trabaja en el borrador de la 
Estrategia de Comercio Minorista y 
Rural de Castilla y León 2024-2027, que 
contempla inversiones por encima de 
los 37 millones de euros durante las 
próximas cuatro anualidades, con el 
objetivo de consolidar un “firme apoyo 
al comercio minorista, especialmente al 
de proximidad y más concretamente al 
comercio de pequeña superficie, junto 
con el apoyo a su modernización y 
digitalización, sin abandonar la apuesta 
por el establecimiento físico”.

Desde el Ejecutivo autonómico 
consideran el sector minorista como 
“clave y estratégico” en Castilla y León, 
no sólo por su dimensión económica, 
sino también por “su función social y 
su importante contribución a la calidad 
de vida de la población en general”. En 
ese sentido, la normativa en desarrollo 
surge como respuesta a la “tendencia 
sostenida de reducción del número 
de empresas y de locales comerciales, 
especialmente significativa en el medio 
rural”.

La estrategia, que aglutina 53 

actuaciones, contempla seis áreas 
de acción, la primera de las cuales se 
centra en la protección del comercio 
minorista (1,92 millones). El segundo 
de los ejes previstos gira en torno 
a la formación y cultura comercial 
(3,2 millones). En tercer lugar, se 
contempla la inversión de cuatro 
millones para la modernización del 
comercio tradicional de proximidad, 
junto con las inversiones tecnológicas, 
fundamentalmente de la digitalización.

Y la mayor de las partidas 
presupuestarias se destinará al fomento 
de la demanda en el comercio de 
proximidad, con 24 millones de euros, 
de los cuales 1,8 serán para mejorar 
el entorno comercial urbano (en 
particular los mercados de abastos 
como grandes tractores urbanos) y el 
resto, para la reactivación del consumo. 
El quinto eje se centrará en el impulso 
del emprendimiento comercial (1,34 
millones).

Por último, el borrador de la Estrategia 
de Comercio Minorista y Rural de 
Castilla y León 2024-2027 incluye 
un plan específico dotado con 2,64 
millones de apoyo al comercio rural

5Boletín Diciembre 2023

ESTRATEGIA DE APOYO AL COMERCIO

La Junta prevé destinar 37 
millones de euros hasta 2027 
para apoyar al comercio

  La estrategia, que aglutina 53 actuaciones, contempla seis 
áreas de acción, para un sector “clave y estratégico” de Castilla 
y León por su dimensión económica y por su función social

La transformación 
digital y verde, 
claves para el 
futuro del 
comercio



SABÍAS QUE...

El 11 de diciembre mantuvimos una 
reunión los representantes de las 
instituciones y entidades que el 18 de 
abril de 2022 firmamos un manifiesto 
en defensa de las conexiones 
ferroviarias de Salamanca.

Durante el encuentro se valoró el 
estado de las reivindicaciones y se 
adoptaron decisiones para dar más 
visibilidad a las demandas de la ciudad 
en torno al servicio de trenes.

Se exige una reunión “urgente” y “de 
máximos” con Transportes para mejorar 
las conexiones ferroviarias. 

Las instituciones convocamos 
una concentración el 21 de enero 
para reclamar la cuarta frecuencia 
del tren rápido y no descartamos 
movilizaciones en Madrid.

Reunión para exigir a 
Transportes mejorar las 
conexiones ferroviarias 
en Salamanca
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Más de 150 empresas acuden al 
foro empresarial de la Cátedra 
‘Escuela de Salamanca’

Gran acogida del foro empresarial, 
al que asistimos desde AESCO el 14 
de diciembre, ‘Panorama actual de 
la fiscalidad empresarial’, con más de 
150 empresas asistentes, enmarcado 
dentro de la Cátedra “Escuela de 
Salamanca”, puesta en marcha por la 
Cámara de Comercio de Salamanca, 
la USAL y Unicaja Banco. 

La Cátedra nace con los objetivos de 
reivindicar, divulgar y promocionar 

las funciones del empresariado 
dentro del sistema económico de 
mercado. A través de ella, las tres 
entidades impulsoras han puesto en 
marcha foros de encuentro, estudio, 
debate y reflexión de economistas, 
empresarios, directivos, académicos 
y de todos aquellos agentes 
relacionados con el mundo
de la empresa, dirigido a toda 
la sociedad, y a Salamanca y su 
provincia en particular.

Éxito rotundo del segundo Foro organizado por la Cámara 
de Salamanca, en colaboración con Unicaja Banco y USAL

25 ANIVERSARIO DE LA JUNTA ARBITRAL MUNICIPAL DE CONSUMO.- El 12 
de diciembre participamos en el acto del 25º Aniversario de la Junta Arbitral Municipal de 
Consumo de Salamanca en el Ayuntamiento de Salamanca.
Gran labor la que realiza el sistema de arbitraje, que en la actualidad suma 30 árbitros y 
más de 2.300 empresas y establecimientos adheridos


